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- Con reconocidos referentes
— % de la actividad y la comunicacion
iSUMATE!

| Q MODALIDAD
Virtual
Y

DURACION

100 horas en 3 trimestres

INSCRIPCION Y CONSULTAS:
< infodiplomados@agrarias.unlz.edu.ar

D< infodiplomatura@sociales.unlz.edu.ar
(O +54 911 3077-1466
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INTRODUCCION

Mas alla de la innegable importancia socioecondmica, el agro también tiene
un peso institucional y politico fundamental en Argentina. La variedad de
actores que participan en las decisiones y el funcionamiento de las politicas
publicas referidas al sector y la dinamica publico-privada que se construye
en ese contexto requiere de herramientas interdisciplinarias para su planifi-
cacion estratégica.

Ante este escenario la comunicacion juega un papel esencial. El desafio es
la adopcion de nuevas gramaticas y estrategias para garantizar la sostenibili-
dad de la informacidn y fortalecer el conocimiento sobre el ecosistema del
mapa actual de los medios y de los comunicadores. Ademas, permanecer
en agenda, lograr una percepcion positiva de la actividad en la sociedad y la
consideracion de la comunicacién como herramienta de gestion estratégica

para los actores agroindustriales.
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PLAN DE ESTUDIOS

;A QUIENES ESTA DIRIGIDA?

Periodistas, comunicadores, influencers y asesores en comunicacion agroindustrial.

A guienes se desempefien en la gestion de la comunicacion. Responsables e integrantes de equipos de
comunicacion o areas afines de las empresas agropecuarias, de organizaciones del ambito rural y per-
sonal de organismos gubernamentales.

Integrantes de instituciones intermedias relacionadas a la actividad agropecuaria y estudiantes de las
carreras de comunicacion, periodismo y ciencias agropecuarias.

NUESTROS OBJETIVOS

Fomentar la comprension del escenario agropecuario argentino y la importancia del papel de la comunicacidn como herramienta de gestion
estratégica para los actores agroindustriales.

Contribuir en el nivel formativo del comunicador agropecuario en el ambito institucional, vinculado a la reformulacién de la tendencia digital.
Reafirmar conocimientos del profesional en comunicacién agropecuaria para la elaboracién de contenidos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Reconocer los aspectos productivos agropecuarios y los actores del complejo agroindustrial argentino.

e Desarrollar el mapa de los nuevos escenarios de la comunicacion agropecuaria.

e |dentificar los publicos objetivos y los lenguajes de la comunicacién digital, escenarios y aspectos de la comunicacion agropecuaria.
e Obtener herramientas para analizar el conflicto en un escenario publico.

e Reafirmar conocimientos del profesional en comunicacidn agropecuaria para la elaboracién de contenidos comunicacionales.

e Adquirir herramientas para desarrollar una imagen corporativa, mensajes claves y contenidos de comunicacion con los stakeholders.
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PLAN DE ESTUDIOS

MODULO 1

e El escenario de la comunicacién

e Comunicacion estratégica y politica

e Comunicacion y marketing

e Cultivos agricolas extensivos

e Estructura de gestidon del sistema agroalimentario

* Trabajo practico Integrador del modulo

10 CLASES POR MODULO

MODULO 2

e Comunicacion institucional

® Lobby, comunicacion de crisis y
comunicacion gubernamental

e Tecnologia y comunicacion (RRSS/streaming/video)
e Cadena animal

® Bases de economia y comercializacion agropecuaria
® Bases de climatologia

e Trabajo practico integrador del mddulo

TALLER TRANSVERSAL SOBRE CONTENIDOS COMUNICACIONALES Y TRABAJO FINAL

TRABAJO FINAL DE LA DIPLOMATURA:

Disefio y realizacién de un plan de comunicacidon estratégico para una organizacion o iniciativa vinculada a la actividad agroalimentaria.

REQUISITOS DE ASISTENCIA'Y EGRESO

80% de asistencia a mddulos tedricos y aprobacion de los trabajos practicos.
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MODULO 3

e Narrativas digitales

e Nuevos medios y entorno digital, marketing digital

e Economias regionales

e Fertilidad, sanidad agricola e inocuidad de los alimentos
e Maquinaria agricola y nuevas tecnologias

® Trabajo practico integrador del modulo

Folculfodl de
Ciencias
Tmz Sociales



